oe kunnen we de
conversie en directe

uitgaven verhogen van
bezoekers aan onze

kaaswinkels?
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1.  De vitdaging

De Mannen van Kaas, eigenaren van meerdere
kaaswinkels in Amsterdam. Twee van deze
kaaswinkels zijn hebben als voornaamste

doelgroep toeristen. Sinds 2016 versturen De

Mannen Van Kaas verpakte kaas naar klanten

van over de hele wereld.
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Om de conversie van bezoekers te verhogen en
hun directe vitgaven in de winkels te vergroten
worden maandelijks mailings verstuurd. Wij
bedachten de oplossing om zoveel mogelijk
data van bezoekers te verzamelen. Om de
conversie te verhogen en de directe omzet te
vergroten.
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Your picture taken at the

Amsterdam Cheese Museum

Here's your photobooth picture from the
Amsterdam Cheese Museum.

2. De oplossing

Een volledig customized Happy Booth mini met
pinterminal en customized background.

Bezoekers aan kaaswinkels op 2 locaties
kunnen hun gepersonaliseerde (kaas)foto
maken. Die kunnen zij direct via het
interactieve touchscreen naar hun eigen e-
mailadres sturen. Daarnaast is het mogelijk de
foto voor € 2,50 binnen 10 seconden uit te
printen.
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Locaties 3. Het reSU‘taO.t
@ [ Rs1010
E-mailadressen ingevuld Onze Happy Booth mini is een beleving apart
geworden in de kaaswinkels. Het succes hiervan is
terug te zien in de vele ingevulde
15.000 > :

e-mailadressen en gegenereerde omzet uit de

Gemaakte foto's geprinte foto's.

2.500
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